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Preguntas de investigacion

* (¢Es posible identificar las areas urbanas que tienen deficiencias para

abastecer de alimentos a las poblaciones mas desprotegidas?

* (¢Es posible definir un método que operativice la idea de acceso
espacial a la alimentacion que sea facilmente replicable en la

realidad mexicana?




Accesibilidad y equidad
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Accesibilidad y equidad

Es necesario desarrollar
nuevos indicadores
urbanos que consideren
explicitamente la
dimensién espacial

Es creciente el interés de Son pocos los estudios
los actores publicos y que se han hecho para
sociales por medir y medir de manera
evaluar los fenémenos objetiva la accesibilidad
urbanos que afectan la espacial de las zonas

calidad de vida de la habitacionales de
poblacion nuestras ciudades
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Accesibilidad y equidad

La inequidad y la desigualdad socioespacial
en las ciudades puede ser estudiada desde
diferentes disciplinas

De acuerdo a
necesidades

Geografia

De acuerdo

a intereses y
capacidades

Igualdad de oportunidades: capacidad de
acceso a bienes y servicios necesarios para
los diferentes grupos de la poblacion, pues DIz @pErTiAI s
incide directamente en las posibilidades de
desarrollo de las personas

En términos espaciales si no se logra mm)  segregacion y trampa espacial de la
pobreza
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Concepto de Accesibilidad

Accesibilidad importante para entender la exclusion
einequidad
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Concepto de accesibilidad

» Grupos completos de
poblacion

» Grupos vulnerables

= Poblacion de menores
ingresos, nifios, jovenes,
mujeres, adultos mayores,
personas con discapacidad,
minorias étnicas o
residentes periurbanos
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Servicios y oportunidades

y

Transporte
publico masivo
(metro, tren
ligero, tren
suburbano)




Servicios y oportunidades




Servicios y oportunidades

Implicaciones
tecnologicas y de
.- cambio
estructural en el
sector comercio
y servicios
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Transformaciones espaciales a partir de:

v' La concentracion del capital y reconfiguracion de las
estructuras corporativas del comercio minorista

v El caracter y desplazamiento del poder en las relaciones
minorista proveedor

v Transformaciones tecnoldgicas y organizacionales del
sector

v Cambio en las relaciones del empleo comercial

v Regulacion del comercio y gobernanza

v Espacio comercial donde es producido y negociado el
significado de los bienes y servicios

v’ Creacidn de sentido de lugar

v' Logica cultural y habitos de consumo



Concepto de desierto alimentario

¢Como afecta el surgimiento del poder minorista en los grupos mas
vulnerables?

Definicion:
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Concepto de desierto alimentario

Metafora para evidenciar las interrelaciones entre inequidad en la salud y el
acceso diferenciado al abasto
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Comida saludable y asequible

Desnutriciéon y hambre en
buena parte de la
poblacion mexicana

Segunda privacion que mas afecta a la
poblacién mexicana, segin CONEVAL

>
=)
=)

Obesidad y sobre peso Problema de salud puablica en México
Diabetes, hipertension, falla hepatica,
Enfermedades cancer, problemas emocionales y de

comportamiento




El concepto de desierto alimentario

No se tiene dinero para adquirir
alimentos

399889,

Cambios en los habitos de
consumo

99993999

Limitado acceso a comida
saludable

9999988

Dependencia a pequenas tiendas
que suministran comida caray de
alto valor calérico O

9999889



Definiendo accesibilidad al abasto de alimentos

¢Qué es accesible?

v’ Presencia o ausencia de establecimientos en areas predefinidas

v’ Distancia o tiempo para llegar a un establecimiento de alimentos
v (500 metros, 1 kilobmetro, 1.5 kildbmetros, 5 minutos, 15 minutos, 20

minutos)
v’ Depende del grupo de poblacién y su capacidad de movilidad
v’ Costo total de adquirir un bien considerando el costo de transporte y

o la atractividad de los lugares
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Concepto de desierto alimentario
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Definiendo lo asequible y saludable

* Ofrece mayores dificultades operativas para poder ser generalizables,

=

pues considera aspectos a-espaciales

®* Precio
® (alidad nutricional de los alimentos

* (Canales de distribuciéon de alimentos en México
- Mercado publico
- Mercado temporal
- Tienda de abarrotes
- Tienda especializada
- Tienda de conveniencia moderna

o Supermercado



Definiendo lo asequible y saludable

" Los supermercados ofrecen mayor calidad, variedad y precio de alimentos
ademas de tener periodos de servicio mas amplios y mejores condiciones de
entorno.

" Laslogicas de localizacién de supermercado son distintas: menos unidades,
mas area de venta, cercania con consumidor objetivo.

®  Un desierto alimentario puede verse como los vacios que deja la
competencia entre las cadenas de supermercados.

" El crecimiento de los supermercados es evidente practicamente en todo el
mundo y México no es la excepcion, han desplazado en mayor o menor
medida el comercio tradicional y han modificado los habitos de consumo de

la poblacion.
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Diseno del modelo de deteccion del desierto alimentario

Definicion operativa de desierto alimentario




Area censal mas o menos homogénea y bien
delimitada

Asociado a carencia de oportunidades
sociales, incluye el componente de bajos
ingresos; herramienta para el reparto del

gasto publico. Grado alto y muy alto a nivel
urbano representan las areas vulnerables.

Considera todo el sector minorista de
alimentos, captura la fortaleza que todavia
tiene el sector tradicional.

Coincide con la definicién de establecimiento en el
que se pueden obtener alimentos nutritivos y
baratos, incluye dos criterios: proximidad espacial
(zona de influencia directa de cada
establecimiento), modelo de interaccion espacial
(captura el comportamiento espacial de los
consumidores y la atractividad de los

establecimientos) )
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Diseno del modelo de deteccion del desierto alimentario

\ sy Bl = Sl Bt " 1

L ..2,1

* Criterio de proximidad espacial:
« Distancia radial de 1500 metros
alrededor de supermercado

* Criterio de densidad:
« Densidad muy alta y alta de UE dedicadas a la
venta al por menor de alimentos



Diseno del modelo de deteccion del desierto alimentario

* Criterio de interaccion espacial:

0i\ ~—b
1A = Zj (Pt;t) Dij
Donde:
IA; es el indice de accesibilidad para el AGEB 1i.
Ojes la magnitud de la oferta del supermercado j.
P,,; la poblacion total de la ZMT.

D;; la distancia euclidiana del centroide del AGEB i

al supermercado j
b parametro de la friccidon de la distancia



Interaccion espacial en dos escenarios diferentes
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Accesibilidad al abasto de
alimentos en las
metropolis millonarias



Zona Metropolitana

Zona Metropolitana del Valle de México
Guadalajara
Monterrey
Puebla-Tlaxcala
Toluca

Tijuana

Ledn

Juarez

La Laguna
Querétaro

San Luis Potosi

Total

Poblacién Total

20,116,842
4,434,878
4,106,054
2,728,790
1,936,126
1,751,430
1,609,504
1,332,131
1,215,817
1,097,025
1,040,443

41,369,040

Zonas metropolitanas consideradas

TCMA 2000-

2010 (%)

0.9
1.8
1.9
1.8
2.2
2.5
2.3
0.9
1.8
2.9
2.0

1.5

TCMA 1990-

2010 (%)

1.3
2.0
2.2
2.2
2.8
4.0
2.5
2.6
1.6
3.2
2.3

1.8



UE de comercio minorista de alimentos

Guadalajar Puebla-

Clasificador SCIAN Descripcion ZMVM a Monterrey | Tlaxcala Toluca Tijuana Ledn Judrez La Laguna | Querétaro SLP Total
46111 Abarrotes 105,165 22,534 18,484 21,119 10,903 7,641 9,014 6,721 6,394 4,528 6,034 40,332
46112 Carnes, aves y pescados 26,280 3,982 1,310 3,084 2,530 324 1,486 152] 501 907 727 4,097
46113 Frutas y verduras frescas 23,612 3,508 1,109 3,874 2,435 246 1,274 103| 425 819 817, 3,684
46114 Semillas y granos 4,123 635 74 334 161 25| 95 16 39| 65 106 346
14115 Leche, lacteos y embutidos 4,405 1,198 186 476 339 26 215 44 76| 261 165 787
46116 Dulces y reposteria 10,724 1,617 728 1,317 855 323 497 297 407 337 428 2,289
46117 Paletas de hielo y helados 4,427, 1,242] 875 456 429 319 363 414 535 273 215 2,119
46119 Otros alimentos (panaderias, pasterias y tortillerias) 7,399 898 699 1,152 635 115 572 169 254 319 346 1,775

46121y 46122 |Bebidas, hielo y tabaco 4,460 2,270 2,932 842 352 388 921 324 793 270 449 3,145
462111 Supermercados 729 149| 224 75 79| 156 44 446 67| 46 43| 802
462112 Minisupers 2,186 852 1,619 379 259 508 258 8,686 563 353 194 10,562

193,510 38,885 28,240 33,108| 18,977 10,071 14,739 17,372 10,054 8,178 9,524 69,938
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« Estas 11 metropolis concentran el 65% de la poblacién de las 69
zonas metropolitanas del pais

« Aglutinan 167 municipios en 40,634 Km?

« Mas de 400 mil unidades econémicas dedicadas al comercio
minorista de alimentos

« 2,057 supermercados y 15,828 minisupers

« Latienda de abarrotes tradicional comprende mas del 50% de las
UEs, excepto en Juarez que la ocupan los minisupers.

» En las ciudades del norte del pais (Tijuana, Monterrey, La
Laguna, Juarez) la presencia de supermercadosy minisupers es
mayor al resto del pais

» 33.5 supermercados por cada 100,00 hab en Juarez y 8.9 en
Tijuana

* Pueblay Leon, 2.7.



Aplicacion de los criterios
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Criterio densidad
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Criterio densidad
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Criterio densidad

Simbologia

Establecimientos por
cada 10,000 hab.
#8 6128- 264029
O 43546127
@f 2954.4353
08 1519-2953
3 00-1518

UE Alimentos
% Sin poblacién

0 22545
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Criterio proximidad espacial

EiMonter'(_e!

'Puebla - Tlaxcala
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Resultados
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Resultados

‘Juarez |
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*  Supermercados 0 225 45 9 135 8
E Municipios2 seleccion 2 Kiomelios




T ———

Desiertos alimentarios en ciudades seleccionadas

Densidad % de
: Poblacion en ., poblacion Area Ageb’s . % area
: media . Poblacion en Desierto :
Zona metropolitana Ageb’s . urbana en urbanos 2 desierto
urbana desierto . 5 (Km*) : :
urbanos desierto (Km*) alimentario
(hab/ha) : :
alimentario
ZMVM 160.1 19,507,923 650,628 3.3 2290.92 181.29 7.9
Guadalajara 124.4 4,318,671 177,408 4.1 610.24 44.31 7.3
Monterrey 109.1 4,036,715 33,281 0.8 770.09 9.18 1.2
Puebla-Tlaxcala 76.6 2,587,340 462,315 17.9 717.55 230.05 32.1
Toluca 64.8 1,536,118 143,164 9.3 400.84 66.28 16.5
Tijuana 85 1,662,161 50,678 3.0 335.94 13.30 4.0
Ledn 125.9 1,435,158 98,294 6.8 214.76 17.95 8.4
Juarez 67.9 1,318,620 54,360 4.1 355 23.57 6.6
La Laguna 77.1 1,065,303 45,766 4.3 264.64 14.67 55
Querétaro 98.1 920,270 79,755 8.7 172.64 15.26 8.8
San Luis Potosi 105.9 992,287 29,351 3.0 186.69 11.25 6.0

Total 39,380,566 1,825,000 4.6 6319.31 627.11 9.9






Conclusiones

* Definicién operativa propuesta cumple el concepto que reporta la literatura.

* Desconoce la importancia que adn tiene el comercio tradicional, sobre todo el
mercado pablico y temporal, aunque se argumenta en algunos casos la falta de
calidad de los productos que se ofrecen y disponibilidad del servicio aunque

quizas pueda llegar a competir en precio con el supermercado.

* Avanzar en la parte de trabajo de campo para confirmar o no esta suposicion, sin
embargo el criterio de densidad resuelve parcialmente este dilema, pues a la luz
de la nueva geografia comercial el desierto alimentario claramente se refiere a
supermercados por el poder minorista que representa, para mitigar o exacerbar
los problemas de exclusion social y salud puablica.
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Conclusiones

* El formato de tienda de conveniencia (tipo ministuper) si bien son autoservicios, no
se consideran en el analisis, puesto que es una sustituciéon de la tienda de abarrotes

tradicional, con su limitada variedad de productos saludables.

* Lainstrumentacion del modelo de deteccion de desiertos es facil de instrumentar y
replicar en cualquier ciudad mexicana y con ayuda del SIG junto con la aplicacion
desarrollada facilita la interpretacién y simulacién de escenarios.

* Serequiere trabajo de campo para calibrar la friccién de la distancia, la movilidad y
la proximidad espacial segun el tipo de poblacion. ¢El grado de marginacion sigue
siendo util para evidenciar la vulnerabilidad de la poblacion, particularmente en las
zonas interiores de la ciudad?



T o~ —=

Conclusiones

* Los desiertos alimentarios se encuentra particularmente en las periferias de las
ciudades.

* Las ciudades mas dispersas como Toluca y Puebla, favorecen el comercio
tradicional de baja densidad y por lo tanto la creacion de desiertos alimentarios

* Las ciudades del norte del pais tiene una estructura de comercio de alimentos
moderno mas desarrollada, y por lo tanto sus areas consideradas como desiertos
alimentarios son menores.

* DMonterrey es la ciudad con una distribucion mas adecuada de supermercados.

* Cerca del 5% de la poblaciéon y el 10% de la superficie urbana puede considerarse

como zonas con deficiente acceso a la alimentacion.
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